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Acerca del curso
El/la egresado/a del curso de Gestión Profesional de Anuncios
Publicitarios de Google Ads y Meta Ads estará capacitado/a para
diseñar, ejecutar y optimizar campañas publicitarias en plataformas
digitales clave, como Google Ads y Meta Ads. A lo largo del curso,
aprenderá a crear anuncios efectivos, gestionar presupuestos,
analizar métricas clave y aplicar estrategias de optimización, lo que le
permitirá generar un retorno de inversión medible. Este curso es
ideal para quienes buscan una formación práctica en marketing
digital, con un enfoque en resultados concretos.

PROGRAMA DEL CURSO 02

¿A quien va dirigido?
Personas que buscan nuevas oportunidades laborales en el
ámbito del marketing digital.
Emprendedores o dueños de empresas que desean potenciar su
negocio mediante anuncios pagos en plataformas digitales.
Profesionales en marketing que quieren especializarse en la
gestión de campañas publicitarias digitales, adquiriendo
habilidades en plataformas como Google Ads y Meta Ads.

GESTIÓN PROFESIONAL DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS
DE GOOGLE ADS Y META ADS

Perfil Profesional

Desarrollar estrategias publicitarias efectivas en Google Ads y
Meta Ads.
Crear y gestionar campañas publicitarias, adaptándolas a los
objetivos del negocio.
Analizar el rendimiento de las campañas y optimizar la
segmentación, los presupuestos y los anuncios.
Implementar estrategias de escalado para maximizar el alcance y
las conversiones.
Gestionar conversiones y realizar integraciones clave, como el
Pixel de Meta y Google Tag Manager.

Al finalizar el curso, el/la egresado/a será capaz de:



Pre-requisitos

Características generales 

Moderada

Dedicación

Bajo

Nivel de dificultad

4 meses

Duración

Online - Aula invertida 

Modalidad
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Computadora con acceso a Internet de banda ancha y
navegador moderno.
Acceso a una cuenta de Google y Meta (Facebook) para
crear y gestionar campañas.

No se requieren conocimientos previos específicos en
marketing digital. El curso está diseñado para personas sin
experiencia en publicidad online que deseen aprender a
gestionar campañas publicitarias en Google Ads y Meta Ads.
Sin embargo, tener nociones básicas de informática y
navegación por internet puede ser útil para una mejor
experiencia de aprendizaje.

Conocimientos previos

Requerimientos técnicos

GESTIÓN PROFESIONAL DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS
DE GOOGLE ADS Y META ADS
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Módulo 1: Introducción a la Publicidad

Introducción a la publicidad digital: recorreremos una definición de
en qué consiste la publicidad digital y cuáles son sus principales
ventajas con respecto a la publicidad convencional.
Publicidad en Google y Meta ads: conoceremos las plataformas en
donde luego vamos a generar los anuncios, todas las ubicaciones en las
cuales podemos mostrar nuestros anuncios y una descripción de su
funcionamiento.
Conceptos generales para planificar una estrategia publicitaria:
veremos directrices fundamentales a la hora de plantear y planificar
cualquier tipo de campaña y anuncio de pago.
Factor diferencial: entenderemos la importancia de identificar un
factor diferencial de nuestro negocio con respecto a la competencia
para lograr una diferenciación en un mercado de alta competitividad.
Tipos de negocio: les mostraremos los modelos más comunes de
negocio y cuáles pueden ser sus principales objetivos publicitarios a la
hora de realizar anuncios de pago.
Cliente ideal: una de las principales cuestiones a definir en un negocio,
ya que cuanto mayor entendamos a nuestro cliente ideal, más fácil será
generar anuncios específicos que generen mejores resultados.
Cuestiones a considerar en publicidad digital: veremos 4 puntos
fundamentales a tener en cuenta si queremos que nuestras campañas
tengan el impacto positivo que queremos generar, haciendo la
diferencia entre que nuestro negocio triunfe o no en la publicidad
digital.
Conversiones: entenderemos en qué consisten las conversiones, los
principales tipos de conversiones a los que podemos apuntar gracias a
la publicidad digital y su importancia a nivel publicitario.
Marketing de performance: definición de este tipo de estrategia
publicitaria, y la gran diferencia con otras estrategias.
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Módulo 2: Introducción a Google Ads

Creación de cuenta en Google Ads: veremos los primeros pasos a la
hora de crear una cuenta y qué necesitamos para que podamos
publicar anuncios en esta plataforma.
Exploración del Administrador de Anuncios: haremos un
reconocimiento general de la plataforma con todos los apartados que
contiene y las principales secciones que vamos a utilizar para gestionar
anuncios pagos.
Configuración inicial: veremos las principales configuraciones en
cuanto a métodos de pago, vincular otras plataformas
complementarias y la verificación del anunciante.
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Módulo 3: Conversiones e Integraciones

Qué son las conversiones y por qué son clave: entenderemos la doble
función que tienen las conversiones y por qué es lo primero que haremos
al entrar o crear a una nueva cuenta publicitaria de Google Ads.
Creación de objetivos de conversión en Google Ads: veremos los tipos
de objetivos disponibles y la configuración recomendada dependiendo el
tipo de negocio.
Introducción a Google Tag Manager: aprenderemos para qué vamos a
usar esta plataforma y las posibilidades de instalación dependiendo en
qué plataforma esté creado el sitio web o tienda online.
Seguimiento de conversiones: instalaremos y testearemos los
principales objetivos de conversión para los principales modelos de
negocio (Añadir al Carrito; Iniciar Pago; Compra; Contacto; Envío de
Formulario).
Conectar Google My Business: conectaremos esta plataforma con
Google Ads para que podamos realizar campañas con objetivo de visitas
al negocio físico usando la dirección de la empresa configurada en
Google My Business.
Creación de Google Merchant Center: aprenderemos las
configuraciones básicas de dicha plataforma con la cual se gestiona el
catálogo de productos de una tienda online, y la conexión con Google
Ads.
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Módulo 4: Tipos de Campañas y Creación

Campañas disponibles en Google Ads: veremos todas las campañas
que están disponibles en la plataforma de Google Ads (campañas de
búsqueda, shopping, vídeo, display, aplicación, generación de demanda
y performance max).
Tipos de concordancia: aprenderemos los tipos de concordancia que
existen en Google Ads a la hora de usar palabras clave en la plataforma.
Planificación de palabras clave: usaremos las herramientas
disponibles en la plataforma de Google Ads para conocer qué cantidad
promedio de búsquedas mensuales tiene cada palabra clave que
queramos usar en nuestro negocio.
Creación de campaña de búsqueda: aprenderemos toda la
configuración disponible y las opciones de configuración a nivel
campaña, grupo de anuncios, anuncios y recursos específicos.
Creación de campaña de performance max: veremos la ventaja de
usar este tipo de campaña y aprenderemos toda la configuración que
es necesaria a nivel de campaña, grupo de recursos, grupo de fichas,
señales y audiencias.
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Módulo 5: Resultados y Optimización

Métricas clave: conoceremos las métricas fundamentales que
debemos considerar a la hora de analizar nuestras campañas.
Cómo interpretar el rendimiento de las campañas: veremos los
tipos de estado de las campañas y qué hacer en cada caso.
Estrategias de optimización: aprenderemos las principales estrategias
de optimización a nivel estrategia de pujas, ofertas, presupuestos,
palabras clave negativas y tipo de cliente ideal en función de resultados.
Pausar, escalar o lanzar nuevas campañas: veremos las posibles
opciones a la hora de escalar campañas actuales o recomendaciones en
cuanto a redistribución del presupuesto en función del retorno
generado.
Segmentación avanzada y ajustes por ubicación: aprenderemos a
segmentar a nivel programación de anuncios, datos demográficos,
intereses y ubicaciones.
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Módulo 6: Introducción a Meta Ads y configuraciones
iniciales para hacer anuncios

Qué es Meta Ads y que incluye.
Requisitos para anunciarse en Meta Ads.
Introducción al administrador de anuncios.
Conociendo las herramientas del administrador de anuncios.
Introducción al Business Manager y cada una de sus partes.
Creando tu negocio (Business Manager) en Meta ads.
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Módulo 7: Comprendiendo e instalando las Conversiones
de Meta Ads

Qué es una conversión y para qué sirven.
Conversiones más comunes de un Funnel de Ventas.
Que uso le damos a las conversiones de Meta Ads.
Cómo medimos conversiones dentro y fuera de Meta Ads.
Diferencias entre la medición del Pixel de Meta y el API de
conversiones.
Instalando el Pixel de Meta Ads y el API de conversiones.
Comprobando conversiones.
Herramienta configurar eventos
Probar eventos
Configurando el catálogo
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Módulo 8: Creando tus primeros anuncios
Estructura de una campaña publicitaria de Meta Ads.
Diferencias entre presupuesto a nivel de campaña y por conjunto de
anuncio.
Explorando y conociendo los 3 niveles en una campaña de Meta Ads.
Nivel de Campaña: objetivos de campaña, funcionamiento y similitud
de los mismos con un Funnel de Venta.
Nivel de Conjunto de anuncios: diferencias entre los tipos de audiencia
(Guardada, personalizada y similar) y ventajas de cada una.
Nivel de Anuncio: partes de un anuncio de Meta Ads, pautas
estructurales sobre los anuncios considerando el algoritmo de Meta
Ads, recomendaciones generales para hacer un anuncio efectivo.
Creando tu primera campaña de Meta Ads desde cero.
Clase bonus extra: Diseña tus creativos de calidad y de manera simple.
Campaña visitas al perfil de instagram/facebook
Campaña de mensajes
Campaña clientes potenciales
Campaña de ventas a catálogo
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MODULO 10: EXTRA

Estrategia para leads.
Estrategia para ecommerce.
Calculadora para ecommerce.
Calculadora para leads.
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Módulo 9: Algoritmo de Meta Ads, métricas claves,
escalado y optimización de campañas

Algoritmo de Meta Ads: características generales, lógica del
funcionamiento y cómo usarlo a nuestro favor en nuestras campañas
publicitarias.
Qué métricas ver y analizar para determinar la efectividad de nuestros
anuncios, y explicación de cada una.
Configuración en el administrador de anuncios para la visualización de
las métricas.
Optimización: cuándo optimizar tu campaña y en qué consiste.
Escalado de campañas: diferencias entre escalado vertical y horizontal,
diferentes tipos de escalado en cada categoría y recomendaciones de
cuál aplicar en cada caso.
Introducción a los Test A/B de Meta Ads, para qué sirven y cómo
aplicarlos en tus cuentas publicitarias de forma correcta.
Análisis de los resultados de un Test A/B en un caso real.
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Metodología de Enseñanza
Teórico-práctico, contenido grabado en formato vídeo y audio; PDFs con
información adicional complementaria a las clases y tutorías semanales en
directo vía online.
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Instancia de Evaluación Durante el Curso
Examen de evaluación de contenidos en formato múltiple choice al finalizar
cada módulo.

Requisitos de Aprobación del Curso
 70% de respuestas correctas en cada uno de los exámenes.

Cronograma Estimativo
Mes 1: recorrer contenido de Módulo 1 y Módulo 2. Realizar los
exámenes correspondientes de cada módulo.
Mes 2: recorrer contenido de Módulo 3 y Módulo 4. Realizar los
exámenes correspondientes de cada módulo.
Mes 3: recorrer contenido de Módulo 5, Módulo 6 y Módulo 7. Realizar
los exámenes correspondientes de cada módulo.
Mes 4: recorrer contenido de Módulo 8, Módulo 9 y Módulo 10. Realizar
los exámenes correspondientes de cada módulo.
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	Pre-requisitos

	Conocimientos previos
	No se requieren conocimientos previos específicos en marketing digital. El curso está diseñado para personas sin experiencia en publicidad online que deseen aprender a gestionar campañas publicitarias en Google Ads y Meta Ads. Sin embargo, tener nociones básicas de informática y navegación por internet puede ser útil para una mejor experiencia de aprendizaje.
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	Módulo 2: Introducción a Google Ads
	Creación de cuenta en Google Ads: veremos los primeros pasos a la hora de crear una cuenta y qué necesitamos para que podamos publicar anuncios en esta plataforma.
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	Módulo 3: Conversiones e Integraciones
	Qué son las conversiones y por qué son clave: entenderemos la doble función que tienen las conversiones y por qué es lo primero que haremos al entrar o crear a una nueva cuenta publicitaria de Google Ads.
	Creación de objetivos de conversión en Google Ads: veremos los tipos de objetivos disponibles y la configuración recomendada dependiendo el tipo de negocio.
	Introducción a Google Tag Manager: aprenderemos para qué vamos a usar esta plataforma y las posibilidades de instalación dependiendo en qué plataforma esté creado el sitio web o tienda online.
	Seguimiento de conversiones: instalaremos y testearemos los principales objetivos de conversión para los principales modelos de negocio (Añadir al Carrito; Iniciar Pago; Compra; Contacto; Envío de Formulario).
	Conectar Google My Business: conectaremos esta plataforma con Google Ads para que podamos realizar campañas con objetivo de visitas al negocio físico usando la dirección de la empresa configurada en Google My Business.
	Creación de Google Merchant Center: aprenderemos las configuraciones básicas de dicha plataforma con la cual se gestiona el catálogo de productos de una tienda online, y la conexión con Google Ads.
	GESTIÓN PROFESIONAL DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS DE GOOGLE ADS Y META ADS


	Módulo 4: Tipos de Campañas y Creación
	Campañas disponibles en Google Ads: veremos todas las campañas que están disponibles en la plataforma de Google Ads (campañas de búsqueda, shopping, vídeo, display, aplicación, generación de demanda y performance max).
	Tipos de concordancia: aprenderemos los tipos de concordancia que existen en Google Ads a la hora de usar palabras clave en la plataforma.
	Planificación de palabras clave: usaremos las herramientas disponibles en la plataforma de Google Ads para conocer qué cantidad promedio de búsquedas mensuales tiene cada palabra clave que queramos usar en nuestro negocio.
	Creación de campaña de búsqueda: aprenderemos toda la configuración disponible y las opciones de configuración a nivel campaña, grupo de anuncios, anuncios y recursos específicos.
	Creación de campaña de performance max: veremos la ventaja de usar este tipo de campaña y aprenderemos toda la configuración que es necesaria a nivel de campaña, grupo de recursos, grupo de fichas, señales y audiencias.

	Módulo 5: Resultados y Optimización
	Métricas clave: conoceremos las métricas fundamentales que debemos considerar a la hora de analizar nuestras campañas.
	Cómo interpretar el rendimiento de las campañas: veremos los tipos de estado de las campañas y qué hacer en cada caso.
	Estrategias de optimización: aprenderemos las principales estrategias de optimización a nivel estrategia de pujas, ofertas, presupuestos, palabras clave negativas y tipo de cliente ideal en función de resultados.
	Pausar, escalar o lanzar nuevas campañas: veremos las posibles opciones a la hora de escalar campañas actuales o recomendaciones en cuanto a redistribución del presupuesto en función del retorno generado.
	Segmentación avanzada y ajustes por ubicación: aprenderemos a segmentar a nivel programación de anuncios, datos demográficos, intereses y ubicaciones.
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	Módulo 6: Introducción a Meta Ads y configuraciones iniciales para hacer anuncios
	Qué es Meta Ads y que incluye.
	Requisitos para anunciarse en Meta Ads.
	Introducción al administrador de anuncios.
	Conociendo las herramientas del administrador de anuncios.
	Introducción al Business Manager y cada una de sus partes.
	Creando tu negocio (Business Manager) en Meta ads.

	Módulo 7: Comprendiendo e instalando las Conversiones de Meta Ads
	Qué es una conversión y para qué sirven.
	Conversiones más comunes de un Funnel de Ventas.
	Que uso le damos a las conversiones de Meta Ads.
	Cómo medimos conversiones dentro y fuera de Meta Ads.
	Diferencias entre la medición del Pixel de Meta y el API de conversiones.
	Instalando el Pixel de Meta Ads y el API de conversiones.
	Comprobando conversiones.
	Herramienta configurar eventos
	Probar eventos
	Configurando el catálogo
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	Módulo 8: Creando tus primeros anuncios
	Estructura de una campaña publicitaria de Meta Ads.
	Diferencias entre presupuesto a nivel de campaña y por conjunto de anuncio.
	Explorando y conociendo los 3 niveles en una campaña de Meta Ads.
	Nivel de Campaña: objetivos de campaña, funcionamiento y similitud de los mismos con un Funnel de Venta.
	Nivel de Conjunto de anuncios: diferencias entre los tipos de audiencia (Guardada, personalizada y similar) y ventajas de cada una.
	Nivel de Anuncio: partes de un anuncio de Meta Ads, pautas estructurales sobre los anuncios considerando el algoritmo de Meta Ads, recomendaciones generales para hacer un anuncio efectivo.
	Creando tu primera campaña de Meta Ads desde cero.
	Clase bonus extra: Diseña tus creativos de calidad y de manera simple.
	Campaña visitas al perfil de instagram/facebook
	Campaña de mensajes
	Campaña clientes potenciales
	Campaña de ventas a catálogo
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	Módulo 9: Algoritmo de Meta Ads, métricas claves, escalado y optimización de campañas
	Algoritmo de Meta Ads: características generales, lógica del funcionamiento y cómo usarlo a nuestro favor en nuestras campañas publicitarias.
	Qué métricas ver y analizar para determinar la efectividad de nuestros anuncios, y explicación de cada una.
	Configuración en el administrador de anuncios para la visualización de las métricas.
	Optimización: cuándo optimizar tu campaña y en qué consiste.
	Escalado de campañas: diferencias entre escalado vertical y horizontal, diferentes tipos de escalado en cada categoría y recomendaciones de cuál aplicar en cada caso.
	Introducción a los Test A/B de Meta Ads, para qué sirven y cómo aplicarlos en tus cuentas publicitarias de forma correcta.
	Análisis de los resultados de un Test A/B en un caso real.


	MODULO 10: EXTRA
	Estrategia para leads.
	Estrategia para ecommerce.
	Calculadora para ecommerce.
	Calculadora para leads.
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	Metodología de Enseñanza
	Teórico-práctico, contenido grabado en formato vídeo y audio; PDFs con información adicional complementaria a las clases y tutorías semanales en directo vía online.

	Instancia de Evaluación Durante el Curso
	Examen de evaluación de contenidos en formato múltiple choice al finalizar cada módulo.

	Requisitos de Aprobación del Curso
	70% de respuestas correctas en cada uno de los exámenes.

	Cronograma Estimativo
	Mes 1: recorrer contenido de Módulo 1 y Módulo 2. Realizar los exámenes correspondientes de cada módulo.
	Mes 2: recorrer contenido de Módulo 3 y Módulo 4. Realizar los exámenes correspondientes de cada módulo.
	Mes 3: recorrer contenido de Módulo 5, Módulo 6 y Módulo 7. Realizar los exámenes correspondientes de cada módulo.
	Mes 4: recorrer contenido de Módulo 8, Módulo 9 y Módulo 10. Realizar los exámenes correspondientes de cada módulo.


